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A BELEZA
um privilégio
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MA rapariga passa. Um homem volta-se. Hesita.

E o mais velho «gagy do Mundo. Um «gag»

prestes a desaparecer. Contudo, os seus recur-

sos mecanicos estao intactos como os do «jar-

dineiro regado» dos bons velhos irmaos Lu-

miére. E, simplesmente, um «gag» que morre

a falta de homens que voltem a cabeca. Ja ninguém se

volta para ver passar uma bela mulher, como ninguém
se volta para espreitar um automével de série.

A beleza tornou-se, na verdade,
um artigo de consumo corrente.
A beleza sdo dez rostos passados
ranida e desatentamente nas pa-
ginas de uma revista, entre duas
chavenas de café

Sao vinte sorrisos afixados em
meia dlzia de estacbes de metro-
politano. S3o os cabelos, as per-
nas, os seis, os olhos em bocados
desligados, impressos em milhares
de exemplares, em milhares de
objectos que completam o cenéa-
rio da nossa vida quotidiana.

E uma panéplia lancinante de
rostos, de silhuetas, de formas, de
cores, enlacadas num caleidoscépio
gigante, feito de jornais, de pu-
blicidade, de cinema e de tele-
visao.

E um cendrio quotidiano, tio
presente, t3p quotidiano, tao
obsecante que a maioria dos ho-
mens € incapaz de o definir.

«um narizinho e uma boca
grande». E «um olhar». S3o «lon-
gos cabelos louros». Mas nenhum
dos homens interrogados é capaz
de falar de proporctes, de regu-

laridade de tracos, de finura. Es-
camoteiam, sem dar por 1550, a
testa, as macas do rosto, o quei-
x0. Os canones da beleza con-
tempordnea sio de ordem foto-
génica.

E «um narizinho que n3o tem
sombra», «uma boca carnuda e
sinuosa», um «olhar que atrai a
luz», um rosto e um queixo «bem
marcados», sendo, alids, um unice
destes elementos suficiente para
construir a fotogenia de um rosto

A beleza
ja ndo é um dom
da natureza

Para o fotégrafo David Bailey
«basta um pescoco longo e uma
boca grande. Tudo o resto pode
ser pintado».

A imagem da beleza contem-
pordnea é, antes de tudo, a que
melhor aguenta a representacao
fotografica.
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Um oval perfeito, um nariz di-
reito, olhos em améndoa e uma
testa pura ja s3o apenas um con-
junto banal se a maqui'hagem nao

ANN ZOREFF—EM 1962, ERA
ASSIM  QUE O PERFUMISTA
GUERLAIN VIA A MULHER
IDEAL DA SUA PUBLICIDADE.
QUATRO ANOS VOLVIDOS,
PUBLICIDADE E MODELOS PA-
RECEM TER MENOS DEZ ANOS
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vem acentuar um desses tracos
destruindo um excessivo equili-
brio. A Vénus de Botticelli, na
sua extravagante perfeicao, pode-
ria, hoje, andar a empilhar pra-
tos num «self-servicen sem que
ninguém desse por ela.

A beleza nao é apenas um dom
da Natureza, um conjunto harmo-
nioso de proporgdes. E um estado
acessivel, feito de factores diver-
sos e sabiamente alteraveis. A
multiplicidade da sua represen-
tagcdo po-la a disposicao de todas
as mulheres. Em mil rostos quo-
tidianamente oferecidos pela pu-
blicidade ou pelo cinema ha, pelo
menos, sempre um a que qual-
quer rapariga se pode identificar,
que pode tomar como modelo,
Imediatamente lhe sao oferecidos
todos os meios para que possa pa-
cientemente modificar a sua rea-
lidade a fim de se tornar tao pro-
xima quanto posivel do reflexo
que escolheu.

Esta confrontacao quotidiana
com os cartazes e as revistas de
modas faz com que as raparigas
se enganem cada vez menos na
escolha do seu modelo. Ha quinze
anos, Audrey Hephurn, ao iniciar
a sua carreira, suplicava ao ma-
quilbador: «Faca-se, por favor, os
olhos da Elisabeth Taylor.» Uma
rapariga de hoje nao cometeria
esse erro.

«Com efeito, diz Philippe Guer-
lain, o famoso perfumista opari-
siense, um ano apos a abertura
da «boutique» Guerlain Jeune
Fille, as raparigas raramente se
enganam quanto ao seu estilo,
quer tenham escolhido o de Fran-
coise Hardy ou o de Sylvie Var.
tan. Quando escolhem a figura de
um modelo é com lucidez, adap-
tando esse estilo aos seus tracos
sem fazer decalcomania Querem,
antes de tudo, parecer-se consigo
proprias.»

E assim que a imagem luxuosa
e tradicional da «mulher Guer-
lain», sofisticada, altaneira e gé-
lida foi substituida na publicida-
de por um rosto de rapariga, tao
natural quanto possivel, um rcs-
to que poderia ser o de qualquer
cliente.

As mulheres sempre tiveram
tendéncia para se quererem clas-
sificar dentro de um «tipo céle.
bre» , mas os exemplos sendc ce-
da vez mais numerosos, a mOCao
de beleza tomou novas ¢imensdes,
baseando-se nos tipos mais vulga-
res de mulher.

«Cocktail»
Bardot-Ingres

Estes tipos pouco variaram atra-
vés dos tempos. Sempre houve
a mulher-menina, a amazona ou a
a ingénua, a «vamp», € a amorosa,
mulher-mulher, como no teatro ha
cada uma delas correspondendo a
solicitacbes erdticas precisas e a
caracteristicas que a moda poLco
altera,

0O «Sunday Times Magazine»
publicou, um dia destes, em capa,
um estranho retratg feito coin a
metade do rosto de Brigitte Bar-
dot e com metade do retrato de
«mademoisellen Riviére executado
por Ingres. A diferenca en're os
dois rostos é tap pequena que
esses meios rostos, a mais de
meio século de intervalo, s6 po-
dem diferenciar-se pela maqui-
lhagem dos olhos e do penteado

Nem siio precisos
bons trunfos

Na linha das amazonas pode-
riam incluir-se Cledpatra, Marie
d'Agoult, Marléne Dietrich, Ur.
sula Andress ou Raquel Welch
sem mudar de imagem. Entre as
amorosas, o caminho que a Jean-
ne Moreau ou a Elizabeth Taylor
passa por Lady Hamilton e José-
phine de Beauharnais.

Estes diferentes tipos eram,
até agora, muito precisos nos seus
tracos e no seu caracter. Mas,
desde ha alguns anocs, as frontei-
ras entre cada tipo tornaram-se
menos nitidas. A revolucdo de
Vadim nao é a de ter lancado um
milésimo protétipo de mulher-
-menina, mas de ter procurado
por meio da Bardot e as vedetas
que se |he seguiram uma 'magem
moderna dessas trés mulheres em
sobreimpressao: mulher - menina,
amazona e amorosa. Com as so-
breimpresses, basta misturar os
rostos de Bardot com o de Moreau
e de Ursula Andress para encon-
trar o de Julie Christie.

A beleza, hoje, € um jogo de
cartas em aue j& nao @ necessario
Dossuir os mais valiosos trunfos
para ganhar. Meia dizia de cartas
boas, sao suficientes. As «be-
lezas possiveis» multiplicaram-se
de tal maneira que nos é possivel
encontrar entre elas. em igual-
dade de condigdes, tragos negroi-
des ou asidticos sem ser necessa-
rio cair no gosto pelo exotismo.

A «cover-girly do ano, Donya-
le Luna, & uma negra americana
com pernas de aco e um rosto de
pedra. O manequim vedeta de
Pierre Cardin é desde ha cinco
anos uma japonesa, lroko.

A  multiplicacdao das «cover-
-girlsy & o mais evidente sinal
desta invasao ds beleza e das suas
caracteristicas Havia, ha dez
anos, doze «cover-girlsy france-
sas e uma meia centena de estran-
geiras. Hoje, ha mais de mil de
todas as nacionalidades. Ha ame-
ricanas, suecas, mas também
orientais, negras, peles - verme-
lhas a quem ndo se pede que
pousem em vestidos de. inspira-
cdo exdtica, mas em roupas mo-
dernas, resolutamente ocidentais.
Os seus tracos sao diferentes, mas
a sua beleza é& tao facilmente
admitida como a de uma loura
finlandesa.

Em cada ano, otara lancar um
novo estilo, os fotdgrafas pro-
curam rostos cada vez mais sa-
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lientes, enquanto a beleza tal
como era outrora admitida ja na-
da tem a ver com essa escolha.
O rosto deste Inverno teria de-
sesperado as casamenteiras da
«Belle Epoquex.

Com os cabelos curtos, os seus
olhinhos redondos, o seu ar doen,
te, as costas estreitas, Twiggy,
o novo idolo dos fotégrafos, lem-
bra mais um fruto seco do que
uma deusa. Contudo, o seu rosto
impobe-se por uma certa graca in-
fantil, porque a maquilhagem lhe
arredonda ainda mais os olhos,
porque do rosto nada mais se vé
que alguns tracos acentuados. E
ninguém pensara em chamar feias
as mulheres que se parecam com
Twiggy.

Perdido o receio
do fantasma
da fealdade

Assim, surgem todos os dias
novos rostos que alargam a no-
cao de beleza, quer seja o de uma
«cover-girly, quer o de uma actriz
ou de uma cantora. Centenas de
americanas de nariz comprido e
grandes olhos negros deixaram
de ser feias, a seus proprios
olhos, desde que Barbara Streisand
se tornou célebre.

A beleza & um privilégio. Como
a moda, e com ela, desceu até
a rua. Nem todas as mulheres se
tornaram belas, mas cada dia,
maior numero de mulheres per-
dem o oavor de serem feias. A
beleza democratizou-se como
provam os numeros de venda de
produtos de beleza.

Em 1950. cada francesa gasta-
va uma meédia anual de 9,44
francos em produtos de beleza.
Em 1961, gastava 30, em 1964,
40 e hoje. 50, quer dizer em mé-
diacinco por cento do orgcamento
familiar. Ao mesmop tempo que o
nivel de vida aumentou de 100
para 150 por cento, as despesas
em produtos de beleza passou de
100 para 350 por cento.

Poés. laeas,
«batonsy»...

Em 1958, cada francesa lava-
va, em média, os cabelos 4,3 ve-
zes por ano. Em 1962, decorri-
dos quatro anos, a proporcao
passou para seis vezes. Na mesma
data, as estatisticas demonstram
que em cem francesas: 69, usam
«baton»; 59, bases em po; 46,
pé-de-arroz; 55, cuidam das maos;
33, usam verniz nas unhas; 30,
laca para os cabelos; 26, utili-
zam depilatérios; 16, produtes
bronzeadores; 15, desodorizantes;
19, desmaquilhadores especiais; 6,
produtos adstringentes «post»-
-desmaquilhadores.

Mas, apos 1962, sem que as
estatisticas sejam suficientemen-
te precisas para fornecer percen-
tagens indiscutiveis, pode dizer-
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-se que o consump dos produtos
de beleza ndo cessou de se ace-
lerar perante cada nova descober-
ta que modificasse a utilizacao
dos outros produtos. Assim, o nu-
mero dos negocios do po-de-arroz
baixou perante o aparecimento
do «pdé-compacto» e os dois reu-
nidos baixaram ainda em 10,65
por cento, de 1963 a 1965, quan-
do aparecem as bases liquidas.
Os produtos para os olhos au-

mentaram, no mesmo periodo, em
16,49 por centpo em detrimento
do «baton» que se manteve es-
tacionario até os perfumistas lan-
carem os «batons» beges e cor-
-de-rosa.

Os progressos mais especta-
culares foram, evidentemente, os
dos novos produtos, comg a laca
para os cabelos que aumentou
52,10 por cento, de 1963 a
1965, e os desodorizantes (+43

R

BRITT EKLUND, MULHER DE PETER SELLERS ESTA A CRIAR,
TAMBEM, UMA CERTA FAMA

por cento). Mas é estudando estes
nUmeros em pormencr que com-
preendemos até que ponto a pa-
lavra beleza mudou de sentido
para as mulheres. Com efeito, pa-
ra além destes novos produtos o
progresso das vendas baseado nos
mesmos factores: os cuidados da
higiene, Sap os cremes de cuida-
dos para o rosto (+31,77 por
cento), os «shampoos» ( 39,64
por cento), as logdes para o ros-
to (+17,51 por cento), «mous-
sesp e mascaras de beleza
(+12,14 por cento).

Em 1962, doze milhdes de
fancesas tinham comprado
270000 toneladas de produtos
de beleza, ou seja quarenta vezes
o peso da Torre Eiffel, mas fica-
ram ainda longe das alemas,
quanto aos produtos de higiene
e as inglesas quanto aos produtos
de maquilhagem,

Em 1966, o nimero global do
comércio francés de perfumaria
foi 2000282350 francos, ou
seja, um aumento de 14,22 por
cento sobre gs nimeros de 1963.

Mas o mais caracteristico sinal
do novo comportamento da mulher
francesa em relacdo a sua beleza
€ a multiplicacdo dos institutos de
peleza que se tornaram, mesmo
na provincia, quase tao correntes
comg os cabeleireiros, os quais,
alias, acrescentam, muitas vezes,
20 seu pessoal uma «esthéticien-
ne».

Ha mais de seis mil institutos
de beleza em Franca. Encontram-
-se em todas as grandes cidades,
mas cada vez aparecem mais nas
terrinhas de provincia de trés ou
quatro mil habitantes. Presente-
mente, ha quinze escolas para
«esthéticienne» em Paris, conce-
dendo diploma ao fim de seis me-
ses de estudo e de dois estagios.
Contudo, os pedidos de «esthéti-
ciennes» sao tantos que se fazem
cursos por correspondéncia com
estagios praticos, além de que
cada grande cidade de provincia
tem agora a sua escola.

Basta notar as horas de ponta
dos institutos de beleza para se
dar conta que a sua clientela se
alterou completamente. E entre
as 12 e as 15 horas que os ho-
mens se mostram mais sobrecar-
regados, sendo a maioria das
clientes mulheres que trabalham,
comerciantes e empregadas, en-
quanto as profissdes liberais e as
mulheres sem profissao dividem
entre si as restantes horas.

Encontra-se esta mesma divi-
sao social num institutp de esté-
tica a americana, situado nos
Campos Eliseos. As clientes de-
socupadas representam somente
uma parte minima. A maioria das
clientes sdo mulheres que traba-
lham e cuja profissdo as pde em
contacto com o publico ou com
grupos nrofissionais: vendedoras,
empregadas bancéarias ou das com-
panhias aéreas, professoras.

E que, ao democratizar-se, a
beleza deixou de ser um luxo pa-
ra ce tornar uma gbrigacao social,
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Apareceu um novo ramo de espiona-
gem. Depois dos espides da industria,
militares € de modas, apareceram os
espioes de casamento. Trabalham cien-
tificamente, com inquéritos e estatis-
ticas. O objecto dos seus esforcos: os
solteiroes. A «poténcia inimiga»: todas
as mulheres solteiras.
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Cuidado, minhas senhoras! No caso
2 de nao ter encontrado ainda o homem
ideal... veja se o consegue encontrar.
Interrogaram-se milhares de soltei-
:E: ros entre os 25 e os 45 anos sobre os
33 motivos por que ficaram solteiros, se
R queriam continuar assim e em que cir-
% cunstancias estavam dispostos e per-
der a sua liberdade.

As respostas quais foram?

K 42 % dos interrogados estavam firme-
& mente decididos a continuar solteiros.
R 24 9, queriam encontrar na proxima
oportunidade o caminho para o altar.
<X 31 9% deixavam ao tempo, as circuns-
tancias e a oportunidade o quando €
com quem casariam.

5 3 % recusaram-se a responder.

Os «solteiros convictos»
2 sio o problema

O importante neste inquérito foi o
R facto de se terem interrogado apenas
=% homens solteiros com mais de 25 anos
e mais proximos dos 40.

& Se hoje a idade média de casamento
dos homens é aos 25 anos, considera-
ram-se 0s homens a partir dessa idade
como pouco inclinados para o casamen-
= to. Os 24 9% dos solteiros que enfrenta-
vam a ideia de um casamento para
breve ndac tém aqui grande importan-
2 cia. Na sua maior parte ja estao em

«boas maos» e o resto vira por si. Todos
eles deixarao de ser solteirdes no espa.
¢o de 1, 2 ou 3 anos. _

Mais facilidades ainda terdo as mu-
lheres com aqueles 31 9% que nao ti-
nham opinido definida. Casariam
quando aparecesse a eleita. Por assim
dizer apenas necessitam de um empur-
rao para aparecerem casados.

Dariam maravilhosos maridos, pois
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geralmente sao calmos, timidos e cons-
cientes das suas responsabilidades, Nao
sao nenhuns «dons Juans» ¢ tém ape-
nas um defeito: ndo tém um letreiro
que diga: «Sou solteiro, fale camigo.»
E porque as mulheres nao podem sa-
ber sem mais nem menos que um tal
solteirdao apenas necessita de um im-
pulso, ele vai ficando sempre solteiro.

Os 429, cronicos constituem o pro-
biema. Sao os celibatarios teimosos,
que defendem a sua liberdade mais ou
menos energicamente contra a <«po-
téncia inimiga».

Os motiveos psicologicos
e finaneeiros
sido decisivos

Por tras de que argumentos eles se
encerram? Cada um lhe d4 um nome
diferente, mas no fundo trata-se quase
sempre de um dos seis problemas fun-
damentais que apresentamos a seguir.
Muitos dos interrogados confessaram
tratar-se destes problemas que os impe-
diram de casar. As suas respostas fo-
ram entdo coleccionadas.

Os seis argumentos principais dos
solteiros sdo os seguintes:

1. Problemas financeiros — A maior
parte dos solteiros cronicos eram de
opiniao que néo se podiam permitir a
uma vida a dois, pois o seu ordenado
nao chegava para assegurar a familia.
Por tras disto esta muitas vezes a ideia
de que o homem se tem de separar de
muitos dos seus habitos quando casa.
Eis as suas proprias palavras: «O di-
nheiro ndo chega para mim s6, como é
que eu me podia casar...?»

Este argumento, ouvido com muita
frequéncia, é fraco. Muitos homens que
nao conseguem fazer com que o orde-
nado lhes chegue e criam dividas, fi-
cariam surpreendidos se casassem. Na-
turalmente com a familia o homem
cria mais encargos, mas em muitos
casos estes sdo equilibrados pelo talen-
to econdomico da mulher.

Como receita para o tratamento de
tais casos propde-se: o solteirao de-
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PORQUE NAO CASAM 0S HOMENS?
E 0 QUE PODEM FAZER AS MULHERES
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via durante um meés fazer as contas
aos seus gastos. Verificaria com sur-
presa que as despesas numa vida a
dois nao aumentam consideravelmen-
te, como ele julga.

2. A tao desejada liberdade espiri-
tual — Bem vistas as coisas trata-se
de um habito, mas do qual um homem
dificilmente se separa. O medo das
responsabilidades para com uma fa-
milia estd sempre 4 sua frente como
um fantasma. E depois vem o medo
das restri¢coes. Nao a isto, nao aquilo!
«Nao quero ter de estar sempre a dizer
o que faco, para onde vou! Nao posso
renunciar a uma hora calma e tran-
quila em que estou sozinho!»

O solteirdo cronico esquece-se que
uma mulher também é um ser humano
com habitos e qualidades que nao se
podem poér de lado. Também uma es-
posa precisa de estar sozinha, de des-
canso € de um pouco de liberdade pes-
soal. O significado de um casamento
nao é fazer com que duas pessoas este-
jam juntas as 24 horas do dia. Num
matriménio sensato cada um dara ao
outro uma certa liberdade pessoal.

3. Mas experiéncias — Entre os tei-
mosos que se baseiam nisto, encontra-
mos uma certa percentagem de homens
divorciados que de modo nenhum que-
rem voltar a casar. Este grupo é o do-
minio dos desiludidos, dos amargura-
dos, dos que detestam as mulheres.

Servira de alguma coisa dizer-lhes
que cada pessoa tem por vezes uma
ma experiéncia? Nao. Porque sempre
se sairam mal, nao querem repetir a
experiéncia.

FAL IR R IR IR R R R R A

«Nenhuma mulher
casaria ecomigo...»

4. O argumento n.° 4 era, como 0
disseram os interrogados, desconfianca,
cepticismo. falta de seguranca. Os ho-
mens que se consideram feios, que so-
frem de uma doenca croénica, tém ge-
ralmente tendéncia para a desconfian-
ca. Ouvimos constantemente respostas
como:

¢...sou um homem doente, o que fa-
ria a meu lado uma jovem alegre, se
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eu nao fosse capaz de viver ao lado
dela?»

«...que mulher se poderia apaixonar
por mim?»

¢...pare¢o comico ao pé das mulhe-
Tes...»

«...sou um invalido, mas infelizmente
sou rico. E qualquer mulher due se
interesse por mim, penso que sera pela
minha fortuna.»

Isto sao falsos conceitos e comple-
Xos, tal como sucede com o argumento
n.° 5: timidez. A timidez exagerada €
um problema que preocupa muito mais
o5 homens do que seria de esperar.
Uma recusa pode transformar por
completo um homem sensivel. Se suce-
dem dois fracassos com mulheres o
homem acaba por ficar timido e re-
€€0s0.

Este tipo de solteirdes nao é tio cro-
nico como parece. Na realidade é bas-
tante facil vencé-lo e desaparece com a
primeira mulher que lhe mostre afeicao
verdadeira € o leve ao altar.

A familia esta no ecaminheo
da felicidade

Argumento n.® 6 em todos os jovens:
a familia!

Aqui mostram-se os inconvenientes
do chamado amor paternal. <O nosso
filho sente-se bem em casa de modo que
nao tem vontade de casar!»—diz a mae.
E mesmo quando o «jovem» ja é ho-
mem ha muito tempo e gostava de
casar... esta tdo preso a casa que niao
tem coragem de o fazer. O habito é
tudo na vida. E o habito de ser ami-
mado pela mae pesa muito.

E quando o rapaz encontra uma ra-
pariga, a leva a casa e quer apresentar
a mae, esta nao fica satisfeita e nao
descansa enquanto nao afasta aquele
«ser» que «nao é o mais indicado para
o meu filho...»

Mas também com estes solteirdes nao
surgem grandes dificuldades. Quando
se modificam as condicées em casa e
a mae encontrou um novo campo de
interesses, esta tudo preparado para
que uma rapariga o leve ao casamento.
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Para as mulheres que sabem o que ¢ o estilo, had
uma ligcdo a aprender com «mrs.» Rose Kennedy, mde
do falecido presidente John Kennedy.
suia havia ja vinte anos. :

Quando a sr.» Kzennedy apareceu no baile da
Inauguracdo, vestia um sumptuoso vestido que pos-

Isto nao vai surpreender a mulher que sabe dis-
tinguir entre moda e estilo. A moda vem hoje para
desaparecer amanhd. O bom estilo nunca estd ultra-
passado — e o bom estilo nasce sempre do desenho
simples — de fabrico simples, etc.

O aproveitamento do guarda-roupa é também
essencial, especialmente quando as reservas econémi-
cas nao sao muito grandes. Assim, é reconfortante
saber, todos os anos, que as mulheres que melhor ves-
tem em todo o Mundo revelam que ndo desperdi¢am
0s seus falos: adaptam-nos de acordo com os tempos
e as circunstdncias.

A minha filosofia pessoal sobre a moda é ba-

seada na simplicidade.
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Sempre gostei mais de andar vestida com simpli-

cidade do que com excesso de ornamentos, fosse qual
fosse a altura ou o lugar. Todas nos jd vimos mulhe-
res que vestem coisas que lhes ficam mal. Geralmente
é pelo excesso de ornamentos. Por isso a simplici-
dade deve ser o objeclivo de todas.

O conforto e essencial. Devemo-nos sentir bem
com aquilo que vestimos e por isso, quando prova-
mos um vestido ou fato de saia e casaco, é impor-

SIMPLICIDADE E 0 SEGREDS
DA BOA APRESENTACAC
por DORIS DAY

tante dar com ele uns passos, sentarmo-nos, cruzar
as pernas, até saltar, pois todas nds estamos sujei-
tas a ter de manter posicoes nem sempre agraddveis,
mas os fatos devem assentar bem.

Outro ponto que as mulheres muitas vezes des-
curam € a sua aparéncia quando estdo sentadas a
wma mesa.

Qual o aspecto da parte superior do seu vestido?
Pde em evidéncia o seu pescocgo, o seu rosto? A maior
parle de nos passa um grande periodo de tempo sen-
tadas e os olhos incidem, naturalmente, na parte su-
perior do nosso corpo. Temos tendéncia para ligar
menos importdncia a esta parte do corpo. Ndo a
esquecamos!

Embora eu seja um expoente da simplicidade, ndo
julguem que ndo tenho a preocupacdo dos belos fa-
tos. Na verdade, tenho a certeza que fui considerada
uma peste nos estidios da 20th Century-Fox quando
faziamos os planos do filme «Don’t disturb». Ray
Agayhan, que desenhou o guarda-roupa desse filme,
criow alguns dos mais espectaculares modelos femi-
ninos que se tém visto em filmes, e usando-os sen-
ti-me feminina — qualidade que todos os vestidos
devem distinguir na mulher.

Gostaria de aconselhar as mulheres a vestirem
para um homem — o homem da sua vida. Se
pretende ir ao encontro do mundo masculino em ge-
ral, arrisca-se a perder. Uma mulher aprende rapi-
damente o género de veslidos que agrada ao Seu
marido ou ao seu namorado. Se ele ndo yosta que
use calgas, deve evitar usd-las a todo o custo, a ndo
ser em ocasides especiais.

Um investimento que merece a pena Ser feilo, é
uma assinatura de uma revista de modas. Ndo $6
tomamos conhecimento do que é moda no vestir, mas
também alargamos os nossos conhecimentos noutros
campos como, a maquilhagem, o estilo de penteado
que nos convém e é moderno, etc. Vendo como ves-
tem as mulheres mais bem classificadas no modo de
vestir, recebemos sugestdes que podemos adaptar a
nés préprias.

RIMO Carnera, o «gigante
bom do pugilismo» mor-
reu. Depois de levar uma

vida atribulada, Carnera

conseguiu vencer no boxe,

tendo sido durante algum
tempo campedao mundial na cate-
goria de pesados. No entanto, tudo
perdeu: titulo, dinheiro e saide. A
seguir, publicamos uma breve bio-
grafia do grande campedo cujo
prestigio ndo foi ofuscado pelo de-
correr dos anos, pois em todo o
Mundo Carnera era conhecido e es-
timado.

Primo Carnera, ao nascer, em
1906, pesava seis quilos e aos trés
anos ja atingia os trinta! Desde en-
tao cresceu desmesuradamente e a
sua familia assustava-se ao vé-lo
comer. Depois de morto o seu pai,
Primo levou uma vida de auténtico
saltimbanco, a qual culminou com
a sua enfrada num grande circo
francés, cujo proprietario, ao wver
a imponente figura de Primo Car-
nera — apenas com 20 anos —
contratou-o imediatamente como
levantador de _pesos e, ainda, como
lutador. No:__-entanfo, essa activi-
dade pouco ftempod’ durou, visto o
circo terfalido. =" © gt

Um dia," cofria. o' ano det 1928,
foi contratado pelo: campedo fran-
cés Paul Journée para efectuar um
treino. Primo ‘calcou as’ luvas, ape-
sar de nao possuir quaisquer conhe-
cimentos de boxe e perante o es-
panto de todos pés «K. O.» o bo-
xeur. Este propds a Carnera ensi-
na-lo a jogar o boxe.

A partir deste momento come-
cou verdadeiramente a vida pugilis-
tica de Primo Carnera. O seu nome
iria correr mundo, as vitorias, a fa-
ma e o dinheiro ndo o deixariam,
pelo menos nos tempos mais pré-
ximos. O apogeu da sua carreira
foi atingido em 1933 ao conquis-
tar o titulo mundial dos pesados.

Durante varios anos defendeu o
titulo com absoluto éxito. Em 1937
apareceram-lhe pelo caminho «bo-
xeurs» como Max Baer e Joe Louis.
Era o principio do fim. Ninguém
ignorava que Carnera, apesar de ter
mais de dois metros de altura e
cento e vinte quilos de peso, tinha
fraca técnica. E Joe Louis nao per-

doaria.
Carnera venceu 86 combates,
perdeu 13 e nos Estados Unidos

ganhou cerca de dois milhdes de
dolares.

Ha poucos anos, porém, Carnera
adoeceu gravemente e perdeu mais
de 50 quilos de peso. Em 20 de
Maio passou o café que explorava
em Los Angeles e despediu-se dos
seus filhos. Seguiu para Itilia. Na
sua terra natal, em Sequals, na pro-
vincia de Uolina, Primo Carnera
morreu no dia 29 de Junho.
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