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O TURISMO

I

nao pode perm

CABADAS as férias
grandes, os organizado-
res turisticos pensam
imediatamente no tu-
rismo de Inverno. Se
se tratasse apenas de abrir es-
tacoes de desporto de Inver-
no, de investir capital nos te-
leféricos, a obra seria simples
de realizar. Além disso, é pre-
ciso suscitar o desejo de se
deslocar a casa daqueles que
nio gostam da neve, que nao
apreciam o esqui, E, sobretu-
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do, necessaria a organizacdo
de um turismo outonal e de
um turismo primaveril.

Até hi algum tempo era
tudo ainda muito simples: no
Inverno, as agéncias manda-
vam os clientes para a Cote
d’Azur, para a Sicilia...

Presentemente, em Agosto,
Nice~ & mais barulhenta e mals
povoada que Paris, Palermo
tem o triplo da populacio no
Verao, Taormina sobe os pre-
cos a partir dos meados de
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Setembro, a Grécia vé desfi-
la1 0» ndmadas em pleno Ve-
rao, como nas Baleares... an-
dam invertidas as temporadas
turisticas.

Paris nio tem problemas, é
a cidade em que entra o maior
nimero de turistas (mais do
que em Roma). Nenhum mo-
numento moderno prevalece
sobre a Torre Eiffel, nenhum
monumento histérico sobre

Continug ng pdgina seguinte
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O TURISMO

(Continuado da pdg. anterior)

Notre Dame e o Arco do
Triunfo, nenhum museu so-
bre o do Louvre, nenhum tu-
mulo sobre o de Napoleao.
Paris tem o prestigio dos seus
teatros, o atractivo das re-
vistas de ¢music-hall». Contu-
do, os turistas, aqueles que
ali vio em gqualquer época,
justificam a escolha pelo fac-
to de Paris ser a cidade onde
nunca ninguém se aborrece na
rua: tem o fascinio das mon-
tras e ¢boutiquesy de luxo
(centenas de pessoas viao dia-
riamente & Avenida Montaine
para apreciar a Boutique
Dior). Além do mais, Paris
¢ a cidade da pintura; as ga-
lerias sao 350; aberturas men-
sais de exposicOes, 80; expo-
sicoes anuais, 1000 (1500 em
1965)

Por isso, Hemingway es-
creveu: «Paris & uma festa
que nao tem fimpy.

O tarismo
intelectual
e os esforcos
da imaginaciao

Qual o pais em que nao
se sonha com o turismo con-
siderado como primeiro meio
infalivel de posse das ¢divi-
sas estrangeirasy que sio a
obsessio do nosso tempo?
Uma obsessdo benéfica pols
que, na maior parte dos ca-
508, a ciéncia e a Humanida-
de dai tiram proveito. Pen-
samos nos gigantescos traba-
thos de arqueologia empreen-
didos nalguns paises pobres,
a Turquia, a Jugoslavia, o
México, para a ressurreicao
de civilizacées antigas de ci-
dades desaparecidas. Pensa-
mos nos museus maravilhosa-
mente organizados que se en-
contram em cidadezinhas atra-
sadas e que a pouco e pouco
fardo a publicidade de regices
até entao desconhecidas dos
turistas porque tem de fazer
grandes desvios. Pensamos
neste desejo de restaurar mo-
numentos, preservar os lo-
cais. O turismo intelectual
paga ou pagara. E .por isso
que se disputa a honra e a
vantagem de acolher os con-
gressos (até agora Paris. na
antiguidade Atenas).

A Espanha anuncia a cons
trucio, em Aguilas, na pro-
vincia de Mdurecla, de uma re-
sidéncia rodeada de extensos

jardins para acolher os es
critores de todo o Mundo.

O turismo gastronomico re-
veste-se das mais diversas for-
mas. Difunde-se em centenas
de milhares de exemplares, a
publicidade para os «festejos
viquingues» nos subterraneos
dos castelos escandinavos. As
criadas de mesa tém espes-
sas cabeleiras loiras, a ilu-
minacao ¢ fornecida por to-
chas e come-se com os de-
dos, 0 que é essencial para re-
constituir a atmosfera. Na
Escocia, uma personagem com
trajo folclorico regional espa-
lha ambrésia

O turismo
gastronémico

Nos «Elisabethan roomsy,
criadas de quarto vestidas co-
mo as heroinas de Shakespea-
re fazem saborear, num am-
biente renascenca, as igua-
rias do tempo da grande Eli-
sabeth

Ndo ha um sé pais que nao
se empenhe em encontrar um
atractivo., A ‘Holanda com o
exclusivo dos velhos moinhos
A [talia a especialidade das
viagens de nupcias. Em Espa-
nha sorteia-se, entre os ca-
sais de um ano, um certo nu-
mero de convidados.

Também os Estados Unidos
vivem a era turistica. Desde
este ano recomendam-se as
viagens ao Alasca: «Se gosta
da calma, apresse-se a gozar
esta solidio maravilhosa. Em
breve, crescerao as linhas
eléctricas e as estradas para
la, sera muito mais frequen-
tado e muito mais caro.» A
mais recente descoberta pu-

blicitaria, porém, apresenta-
-se-nos mais bela ainda: anun-
cia-se uma descida especta-
cular do «vison». Desde que
as europelas atravessem o
mar dos Harengque para com-
prar um casaco, pPOr uns
700 doélares reembolsam pra-
ricamente o dinhelro da via-
gem

A propaganda
inesperada
dos Estados
Unidos

Muitas pessoas pensam,
mais simplesmente, neste no-
vo turismo — de gweek-end»
— viavel em qualquer esta-
cio Estio a ser preparadas
muitas férmulas, sendo a «wes-
tern» a mais interessante
porque atrai mindos e grau-
dos, criancas e adultos, de-
sejosos de lancarem o laco a
cavalos domesticados, de mos-
trar qualidades a preparar
um churrasco.

Outro éxito turistico é o
dos casteloss O duque de
Bedford for o da ideia. Nao
se pode pedir muito dinheiro
aos turistas para percorrerem
entre duas fiadas de cordas
alguns saloes desertos enquan-
to os proprietarios se refu-
giam nos andares superio-
Ies,

E preciso permitir-lnes que
circulem por toda a parte,
mostrar-lhes o quarto de dor-
mir da castela e se forem
tratados com héspedes que
comam connosco a4 mesa, MmMos-
trar-se-lhes os retratos da fa-
milia. Poder-se-a entao ser
mais exigente e fundar uma
agéncia com servico de reser-
va para Vvisita aos castelos.

PASSEI0 DOS INGLESES EM NICE
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AS MULHERES NAO OBEDECEM
SEMPRE AS EXIGENCIAS DA MODA

=g tempo de se afastarem
t algumas opinides dos

homens no que diz res-
peitc 4 moda feminina, Os
homens criticam as mulheres
que andam sempre a moda
por causa da despesa que fa-
zem, E depois, quando se ha-
bituam a uma linha, que faz
realcar os seus atractivos e
encantos, nao sio capazes de
confessar gue se enganaram
e fazerem um cumprimento.
O siléncio é tudo e continuam
a ter as suas antigas opl-
nides tradicionais. Por exem-
plo:

— As mulheres seguem
gualquer moda como um re-
banho de carneiros.

— No fundo a moda femi-
nina é sempre feita por ho-
mens

— Todas as transformacodes
da moda existem apenas para
tirar o dinheiro dos bolsos
dos homens.

Estas trés opinides sao fal-
sas.

Naturalmente as mulheres
seguem a moda e nenhuma
se pode envergonhar de o con-
tessar. Mas isto nada tem que
ver com disparates, pelo con-
trario trata-se de agradar aos
homens, Além disso é muito
ratural que também no ves-
tuario se note uma constan-
te modificacio proveniente
¢o ritmo da vida moderna.

As nossas opinides e gos-
tos mudam, ainda que sem
darmos por isso! E quando a
modificacio chegou g tal pon-
to que exige uma nova forma
de expressao, entdo formou-
-se a nova «linhay. Isto nao
é valido apenas para os fa-
tos.

Ha um profundo sistema
nas alteracoes. Se as mu-
lhereg seguissem realmente a
moda por «estupidez», entéo
os homens teriam todas as
T imaveras e todos os Outo-
ncs de ver as novas coleccdes
e gastar muito dinheiro As-
sim as mulheres de todo o©
Mundo imitariam duas vezes
por ano a «ultima moday.

Mas nao o fazem.

Certamente ja todos leram
muitas vezes nos jornais:

«Un perito de modas escre-
ve n® Primavera ou no Outo
no, quando se apresentam em
Paris o0s grandes modelos:

«Moda de Outono» ou «Mods
de Primavera sem sensa-
coes!»

Os vestidos que entio fo-
ram apresentados certamente
nao sao piores ou de mais
mau gosto do que os da ulti-
ma estacao Mas falta-lhes
qualquer coisa: nao tém uma
!inha nova As mulheres nao
descobrem nada de surpreen-
dente, de novo, de original.

E assim ficam com os ves-
tidos antigos.

Se as mulheres seguissem
estupidamente a moda, teria-
mos todos os anos e duas ve-
Zes por ano uma moda nova
Mas as mulheres seguem-na
por instinto!

FE por nao se parecerem
com ps carneiros gue as mu-

lheres examinam uma nova
moda, € por 1550 que elas soO
aceitam aquilo que lhes agra-
da.

E assim chegamos a se-
gunda falsa opinido dos ho-
mens Nap sio os homens
que fazem a moda, mas ape-
nas &as mulheres. Quem de-
senha os modelos, isso nao
importa. Quando o instinto
de uma mulher nao diz que
determinado vestido é preci-
samente o que mais se adap-
ta para uma nova época, to-
da a coleccdo é um fracasso

Os homens nunca fazem a
moda; eles, quando muito,
cortam e desenham o0s ves-
tidos, determinam certos pon-

(Continug na pdgina seguinte)
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NAO OBEDECEM SEMPRE
AS EXIGENCIAS DA MODA

(Continuado da pdg. anterior)

tos especiais e depois nada
mais lhes resta do que espe-
rar que o mundo feminino
decida.

Como os homens tém pouca
influéncia sobre o que sera
a grande moda, qualquer ho-
mem ¢ compreende quando
vé uma passagem de mode-
los de renome internacional

Ainda nenhum criador de
modas que desenhe uma no-
va linha, fez s6 modelos des-
sa linha, Pelo contrario, ge-
ralmente nas passagens de
modelos de Paris, nota-se que
os criadores estao absoluta-
mente certos das suas ideias
Entao trabalham a «moda»
com todas as possibilidades
e variacdes, sem (ue alguém
saiba dizer por onde sio guia-
dos Véem-se entdo vestidos
compridos e curtos, largos e
estreitos.

As mulheres s6 fazem uma
nova linha quando escolhem
trés ou mais modelos que lhes
agradam particularmente e
que acham bonitos.

As mulheres

fazem historia

Na nossa vida de todos os
dias sio sempre as mulheres
que fazem a moda e nao os
homens  Muitas chegaram
mesmo a fazer histéria, Mu-
theres burguesas escolheram
com instinto e entusiasmo, o
que as mulheres importantes
apresentavam como invencao
propria da ultima moda, O
nome de «mme.» Pompadour
nao € hoje popular ape-
ras devido &4 sua vida
amorosa, «Pompadour» foi
uma descoberta que se tor-
nou moda em todo o Mun-
do. A imperatriz Eugénia
tornou populares as saias in-
teriores de criolina. Grace
Kelly, com o seu penteado
caracteristico, influenciou o
mundo feminino tal como
Audrey Hepburn o tinha fei-
to alguns anos antes. H4 mi-
ihares de exemplos de mulhe-
res que criaram moda por si
proprias porque as conside-
raram mais praticas e origi-
nais

Todas as mulheres devem
experimentar o efeito de uma

nova moda antes de a adop-
tarem. E como €& que uma
mulher experimenta o efeito
de uma nova linha?

Em primeiro lugar, ha o es-
petho, Mas ha ainda outro
utensilio mais pratico para
tais fins: o homem, o mari-
do ou os homens da rua.

No fundo as mulheres ves-
tem-se para «elex. E o seu
método pessoal de lutarem
pela conquista de um desses
estranhos exemplares Uma
mulher nao quer ser apenas
bonita. HA uma coisa muito
mais importante: quer que a
achem bonita. Quer ser con-
quistada ¢ a moda é a sua
aliada

Os homens
gostam da moda

na mulher

E é talvez por isso que oS
nomens trocam tanto da mo-
da. Sentem no subconsciente
que, essas mulheres capricho-
sas, estdo do outro lado, do
lado da moda.

Mas no fundo eles também
falam da moda, e até fazem
apostas sobre qualquer nova
«linha» que aparece. Sao eles
sempre o0s primeiros a fazer
um elogio sobre o aspecto de
uma mulher,

Como podia ser de outra
maneira? As mulheres esco-
lhem a moda apenas para 0§
homem, e escolhem-na com
instinto Por isso nio admi-
ra que o instinto escolha
sempre o que o homem gosta
de apreciar numa mulher.

Os homens riram nos anos
vinte quando viram uma mu
lher «moderna» com um ves-
tido que mais parecia um
saco. No entanto, era precisa-
mente aquele toque frivolo da
moda que os homens procura-
vam.,

B certo que a moda é fri-
vola, Mas tem sempre ofe-
recido aos homens aquilo que
eles procuram, E assim as
mulheres conquistaram o
mundo dos homens.

Ganharam-no tal como
aconteceu depois da guerra,
quando os homens viram
aparecer a mulher «camara-
da» de calcas e lenco na ca-
beca.

Ao prineipio os homens tro-
caram quando veip da Italia
e de Hollywood a época dos
«pull-overs», mas depois aca-
baram por os apreciar.

Herois

de pantufas

E o que se passa realmente
com os homens que fazem da
moda o objectivo da sua tro-
ca? Aqui esta a grande sur-
presa: nao sao as mulheres,
mas sim os homens, que se-
guem a moda como um reba-
nho de carneiros!

O mundo feminino divide-
-se em dois grupos Ha a
mulher moderna e a mulher
antiqguada. A moderna aceita
a moda e usa-a como cente-
nas de milhares de outras
mulheres. Deixa aog outros
que encontrem o caminho e
ela segue o que lhe agrada

A mulher antiquada aceita
da moda apenas aquilo que
€ necessarip para parecer
«moderna», Para esta espé-
cie de mulheres a novidade
nao importa.

Mas onde é que ha um ho-
mem que tenha a coragem de
modificar para o seu tipo
uma determinada moda? On-
de é que ha um homem que
se atreva a vestir-se indivi-
dualmente, conforme lhe da
prazer ou conforme se sinta
mais cémodo?

Os homens seguem g moda
cegamente! Quando se diz
que 0s casacos sao mais cur-
tos, todos usam casacos cur-
tos.

A moda

vinga-se...

Mas a senhora moda nao
tem o melhor caracter. Acei-
ta que os homens trocem de-
la. Mas nao g esquece. Vin-
ga-se fazendo dos homens se-
res ridiculos.

Como é que ela faz isto?
Ordenando-o, Faz vir da In-
glaterra, onde a maioria des
homens sio altos e elegantes,
uma determinada moda e diz:
«Isto é o ultimo grito!»

E algumas centenas de mi-
lhares de homens baixos, gor-
dos e largos vestem aquilo que
lhes fica mal, apenas porque
€ moderno.

E quase ninguém tem a
coragem de se permitir fugir
4 moda e comeca-se entdo a
ouvir nos escritéorios e nas
ruas: «Vejam, agquele é um
verdadeiro «dandy»!»

Mas assim chegamos 4
conclusao de que tudo aqui-
lo que os homens dizem so-
bre a modas das mulheres
acaba por se voltar contra
eles.
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AS CABRAS
DESCOBRIRAM
0 CAFE

IZEM os historiadores

que o cafe teve a

sua origem na Abis-

sinia e que teria si-

do um pastor abe-

xim que, apascen-

tando as suas cabras, no-

tou nestas uma marcada

preferéncia por certo ar-

busto que as tornava ani-

madas € bulicosas. Nao tar-

dou a descobrir que este

arbusto tinha o nome de

¢cafezeiro». Isto fol o

comeco de uma importan-

tissima industria que ainda
domina no Mundo.

O café somente se gene-
ralizou no Oriente a par-
tir do séculp XV e s6 pas-
sados cerca de 200 anos
¢ que apareceu na Europa.
Todavia, os doutores e cul-
tores da ciéncia de Escula-
pio reprovaram logo de
comeco tal bebida, opinido
gue segundo parece ainda
manifestam de vez em
quando nas situacdes gra-
ves.

Os portugueses possuem
importantes plantactes de
café nas ilhas de S. Tomé
e Principe, Cabo Verde, em
Angola, Mocambique e- Ti-
mor. Pode dizer-se que o0
café portugués é dos me-
lhores, mas o Brasil é o
principal produtor mun-
dial. O seu excelente cafe
é aromatico mas é interes-
sante notar que as suas
plantacdes e industria sé
comecaram depois de 1727.
Anteriormente ndo se co-
nhecia o café no Brasil.

Os primeiros cafés es-
tabeleceram-se em Meca
no comeco do século XVI
€ ha gquem contrarie a his-
toria do pastor abexim
afirmando que foram os
monges maometanos de
Chebel Abor que o desco-
briram ao observar os
efeitos de um certo arbus-
to que as suas cabras pre-
feriam, Os monges viram

entdo que a planta tinha
frutos € comecaram a
colhé-los descobrindo as-
sim as propriedades do ca-
fé. Passaram entdo a usar
estes frutos para se con-
servarem despertos duran-
tes as vigilias e oracdes.
No entanto, nio se pode
negar que as cabras per-
manecem como pioneiras
na descoberta do café.

O primeiro café
da Europa

O primeiro estabeleci-
mento para consumo do
café, ou seja o primeiro
café da Europa, abriu em
Veneza, em 1624, Em se-
guida apareceu outro em
Londres, no ano de 1652.
Em Paris, foi s6 em 1671.
Em Estocolmo, inaugura-
ram o primeiro café em
1675 e na cidade de Ber-
lim, apenas em 1721.

Como o café se tornou
num vicio para os homens
houve em 1664 uma mani-
festacido publica, feminina,
na cidade de Marselha,
contra este habito de beber
café fora de casa que afas-
tava os homens do lar. Nao
dizem as croénicas se nes-
sa época as mulheres tam-
bém o bebiam ou néio.

Talleyrand foi um gran-
de apreciador de café e
ainda hoje se repete a sua
famosa opinido sobre esta
bebida: O café deve ser
quente como o inferno, pre-
to como o diabo, puro como
08 anjos e doce como O
amor. Tem de se dizer, po-
rem, que os verdadeiros
apreciadores de café o be-
bem sem acucar. Contudo,
como Talleyrand foi um
diplomata gue sabia levar
4 4gua ao seu moinho com
extrema docura € gentileza,
é natura]l que achasse in-
dispensdavel acucarar uma

bebida quente como o in-
lf;emo e preta como o dia-
0.

A origem

da palavra

A origem da palavra ca-
fé é realmente etiope e
deriva da Kaffa, o local
onde fol descoberta a
planta. A planta do café
é verde e pode atingir dez
metros de altura. Os plan-
tadores costumam mandar
cortar estas plantas a uma
altura de dois metros para
facilitar a colheita. Geral-
mente néo se emprega o
café puro. Na Europa, to-
ma-se com leite, natas e
acucar, ou simplesmente
segundo o gosto do apre-
ciador. No Oriente, serve-
-se 0 café com canela, bau-
nilha ou casca de laranja.

Nao levou muito tempo
a descobrir-se as vanta-
gens e inconvenientes des-
ta bebida. Assim, foi ain-
da no século XVII que al-
guns meédicos das cortes
europeias falaram contra
os resultados nocivos pro-
venientes do abuso do ca-
fé. Mas este tornou-se nu-
ma grande fonte de rendi-
mento e para se fazer uma
ideia basta dizer que nos
anos de boa colheita cada
planta de café pode dar
de 3 a T quilos de frutos.

Nos tempos do poeta
Goethe o café era um luxo
caro. Durante a sua via-
gem pela Itdlia este famo-
s0 homem de letras enviou
alguns quilos do apreciado
grio como especial pre-
sente a «<mme.» Stein, pe-
dindo-lhe para dar uma
por¢cdio 4 duquesa Ana
Amalia e outra ao seu ami-
go Herder.

Em 1905, Luis Roselius
descobriu o processo de ex-

{Continug na pdgina seguinte)
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DESCOBRIRAM O CAFE

(Continuado da pdg. anterior)

trair a cafeina do café e
desde entado principiou a
venda de um subproduto
cuja percentagem de ca-
feina é de 0,08 %. A nor-
mal é de 1,3 € 2,5 %.

O café arabe é cultivado
no Iémen e tem os graos
mais pequenos do que o

.café indiano. Todavia, o

café cultiva-se de prefe-
réncia nas regioes aciden-
tadas, dos paises tropicais,
onde a temperatura nao
desce além dos 16 ou 17
graus.

Georg Franz Kolschitzky,
gue no cerco de Viena pelos
turcos desempenhou um
papel de relevo, pediu co-
mo recompensa, depois de
expulso o inimigo, que lhe
dessem apenas O0s Sacos
cheios de grio verde que
os turcos tinham deixado
para tras, na fuga, € aos
gquais ninguém ligou im-
portancia.

Kolschitzky conhecia ja
o café e depois que lhe
satisfizeram o que pediu
comegou a vender pelas
ruas a «sopa turca», pedin-
do um cruzado por cada
chavena. Os vienenses
acharam esta bebida muitc
amarga € o negocio do in-
teligente Georg Franz ia
por agua abaixo quando
por engano deitou a <«so-
pa turca» num frasco de
mel. Para ndo perder tudo
vendeu a mistura e foi um
sucesso!

Os quimicos dizem que a
cafeina é um alcaléide. O
seu efeito sobre o coracio,
0Ss nervos, € até no sistema
venoso € arterial, pode ser
bastante nocivo. Pode cau-
sar graves perturbacdes
guando absorvido em ex-
cesso € ser a causa de en-
venenamento. Tem tam-
bém excelentes proprieda-
des tonicas e pode ser
aproveitado como antidoto
e reanimador. Mas isto
apenas pode ser determi-
nado pela ciéncia.

Nas cinco partes do Mun-
do, h4 designacoes diferen-
tes dadas ao café. Os mao-
metanos chamam-lhe <«vi-
nho do Islao». Em Franca
¢néctar dos pensadores».
Na América Latina, fala-se
desta bebida como a «con-
solacdo do pobre».

O cheiro intenso do cafe
a torrar fol outrora reco-
mendado como defuma-

douro. anticontagioso. Usa-
va-se no quarto dos doen-
tes e empregava-se contra
todos os maus cheiros.

O griao do caié é tratado
com substancias especiais
durante a sua lavagem,
tais como grafite, carvio,
po de ferro e oleos. Os en-
tendidos nesta industria
escolhem cuidadosamente
estas substidncias, pois se
por um lado convém que
os griaos fiquem brilhantes
€ escuros, por outro lado
isto pode fazer perder o
aroma que como Se sabe
¢ uma das coisas mais
apreciadas neste produto.

A flor do cafezeiro é
branca e os frutos tém o
tamanho de cerejas e con-
tém dois grios.

Os turcos costumam dizer
que € mau beber menos de
trés chavenas de Moka, por
dia, e que é péssimo tomar
mais de trinta e trés...

Dizem que o mais antigo
café do Mundo abriu as
suas portas ao publico em
Istambul, no ano de 1540.
Este café s6 fechou as suas
portas 400 anos depois...

E interessante saber, a
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proposito, que em 1511
Chair Bey, que governava
em Meca, proibiu o consu-
mo da aromatica bebida
que nesse tempo se vulgari-
zara nas mesquitas. Nessa
altura foram queimadas as
provisdoes existentes e ven-
dedores e consumidores
ameacados com pesadas
multas. Mas nesse tempo
havia no pais muitos apre-
ciadores de café e as suas
queixas chegaram aos ou-
vidos do sultio do Cairo.
que também gostava de ca-
fé. Isto acabou com a proi-
bicdo e também com o po-
der de Bey.

Como em todas as coisas.
também o café tem um ca-
pitulo triste, e este refere-
-se ao facto de se queimar
este produto para que o seu
preco, por excesso de pro-
dudo, nao desca.

Enquanto motivos como
estes subsistiram e se quei-
maram produtos num
Mundo em que ha tanta
gente sem nada, nao pode
haver equilibrio nem paz.
Foram queimadas em tem-
pos muitas toneladas de
café no Brasil, mas o seu
consumo aumentou no
Mundo e ha uma lei divina
que tarde ou cedo impoée
a0s povos esta grande ver-
dade: «Tudo o que se des-
perdica, um dia nos fal-
tara.»

SEM LEGENDA
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FILHA
DE
PEIXE...

KATHERINE BIRD TEM APENAS 13 MESES E E FILHA DE UMA DAS GRANDES VEDETAS DO RAGUEBI

BRITANICO. COMO FILHO DE PEIXE SABE NADAR..., A MIUDINHA, MUITO NATURALMENTE, ADO-

RA AQUELE VIOLENTO DESPORTO. UM DIA DESTES, 0 PAl LEVOU-A A UM TREINO DA SELECCAO

INGLESA, E LOGO CATHERINE FOI ADOPTADA POR TODO O GRUPO. FARTOU-SE DE CORRER PELO

RELYADO ATRAS DA BOLA, QUE ERA QUASE TAO GRANDE COMO ELA, E FOI MAIS VEDETA QUE AS

MUITAS ESTRELAS DO DESPORTO QUE, NA MESMA ALTURA, ESTAVAM PRESENTES NO ESTADIO
DE RICHMOND
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— BASTA DE CHORADEIRA, MENINA. A SITUACAO NEM
POR I1SSO E ASSIM TAO DESESPERADAL...
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—E FORMIDAVEL! CADA VEZ QUE SACUDO O TAPETE VEM PERGUNTAR-ME PORQUE FACO
SINAIS!
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