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LESH, o filme maldito
de Warhol, tem a
fria descricio de
um produto de con-
sumo. Aqui trata-se pura e
simplesmente de carne, a
carne do cidadao-actor Joe
Dallesandro que no super-
mercado da sociedade per-
missiva se coloca parale-
lamente a uma caixa de da-
tergente ou aos posters de
Marylin Monroe/Frank Zap-
pa. Dispor do corpo, CO-
menta por outras palavras
um certo personagem (Bar-
ry) corresponde a executay
uma troca por outro objec-
to de consumo, «breads»
(que neste caso nao signi-
fica exactamente «p &ao»
mas «dinheiro», «massa»,
«grana» segundo o calao
de Brooklin e do West End).
Corresponde, indo directa-
mente as teses de Warhol,
a destituir o corpo do con-
texto mitico que o envolve
e das sublimacdes senti-
mentais que o ornamen-
tam,
A maquina de filmar foca
a direity e sem artificios.
Ruidos de estidio. Golpes

bruscos da montagem. O |

inacabado de circunstan-
cia. Desequilibrios da ban-
da sonora. Hiatos de ilumi-
nacao. Dialogos repetitivos,
imprecisos, hesitantes. O
nu € o cru, afinal, apresen-
tado pelo artificio de negar
o artificio e, com a inten-
¢do evidente de langar
um othar cruel e gelado so-
bre uma realidade que ndo
merece comentarios nem
acabamentos. Carne é car-
ne. Brillo & detergente.
«Bread» @ dollars que va-
lem pdo, que valem confor-
to, que valem uma imagem
do homem, uma pintura,

um cinema, um Warhol —
e assim se refoma o prin-
cipio do ciclo.

‘A gente deixa a sala do
Chelsea Essoldo (com o
chdo atapetado de restos

de amendoins, nvélucros
de caramelos, copos de
gelados) e vai por King's

Rd. abaixo, entre boutiques
e drugstores, Mick Jaeger

em cartazes de trés metros,

semandrios underground
circutando de mao em méo,
automaticos de anticoncep-
cionais, de leite e de cigar-
ros — @ percebe que o fil-
me de Warhol continuou
para la do écran.

M que medida & que
uma superstar da
grande denuncia do
mercado de consu-

mo acaba por se transfor-
mar, ela prépria, num pro-
duto do mercado que con-
dena?

John Lennon numa cora-
josa e sensacional entrevis-
ta («The Red Mole»), des-
mascarou a escravatura da
juventude pop a uma indis-
tria que a absorveu e onde
o travesti da rebeldia resul-
tou em lucros fabulosos da
maquina estabelecida. Fi-

tho de emigrantes checos
que ha 43 anos se instala-
ram nos bairros pobres de
Pittsburg, U. S. A., roman-
cista, cineasta e artista
plastico, Andy Wahrol, ao
pintar uma lata de sopa
Powe i's destaca-a como
simboio entre todas as pra-
teleiras do supermercado
universal, promove-a, con-
denando-a, e para terminar
v essa tela, 0 seu produto
atingir em leildo a soma de

Andy Wahrol: a maquina
de filmar foca a direito e
sem artificios

25 mil libras (The Observer,
21 de Margo).

O fenémeng é comum, e
vem nos livros. Em determi-
nadas sociedades a obra de
arte € «consumida» pelas
camadas que ela propria
denuncia, e Warhol nao fo-
ge a regra. Num més a sua
entrada em Londres desen-
volveu-se por trés canais si-
multdneos — a Tate Galle-
ry, os saldes de vanguarda
da ICA e a Maylair Gallery
dog sofisticados. A apoiar a
conquista da praca, toda
uma quinta coluna de en-
saistas e editoras, o presti-
gio subterrdneo dos seus
filmes («Chelsea Girls» &
cabeca) e uma larga biblio-
gratia d i s tri b uida pelas
montrag ¢ pelos clubes in-
telectuais do West End.

Assim, centenas e cen-

tenas de visitantes enchem -
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diariamente os cofres das
exposicées Warhol e le-
vam o produto acusador
aos altares dos «marchands»
e da grande financa. Na
IGA recebem-nos desenhos
agressivos mag ainda as-
sim de imediato apelo; na
Tate esbarram com uma
momanha de caixas de de-
tergente Brillo, ampliadas
e frias como um aviso de
que esté aberto o super-
mercado.

No entanto, cuidado com
as imitagdes. Nestes objec-
tos familiares, tdo fielmen-
te reproduzidos, toda a se-
melhanca entre eles & o
modelo comercializado que

08 inspirou ndo é pura coin-
cidéncia. O que 14 estd néo
é a sopa, o detergente, a
garrafa de Coca-Cola mas
um valor, uma ordem de
grandeza da mitologia so-
cial assumida inconsciente-
mente. Adiante vamos en-
contrar Marylin e Elvis Pres-
ley, notas de banco e foto-
grafias de acidentes, os la-
bios de uma vedeta repeti-
dos 168 vezes (numeros de
catalogo) em largos painéis
de «silkscreen» e até a
obsessaoc ou a impoténcia;
veremos a cadeira eléctrica
no seu grande plano de tro-
no final, a reproducdo de
Mona Lisa e de Jacqueline
Kennedy, retratos de
«gangsters» — a sinleses
dos lugares-comuns em que
assenta uma informacdo
média e um painel quotidia-
no da «pax americana».

SCOLHER uma lata de
sopa como tema de
pintura, passa-la a
fotografia e ao «sil-

kscreen» em vez de a re-
produzir & espatula, é em
1971 tdo legitimo como era
hé duzentos anos a nature-
za morta da couve e da car-
ne com todo o cendrio do-
méstico em que se organi-
Zava o consumo da época.
A cadeira de Van Gogh re-
flecte uma soliddo do ho-
mem a margem do estatuto
social, paralelamente a ca-
deira eléctrica de Warho!
que, nascido e criado nos
bairros da lata de Pittsburg,
feiz dela o emblema do ban-

dido mitificado. E o grande
desastre americano (refiro-
-me as largas cenas de aci-
dentes de viacdo e lembro-
-me logo do extraordinaric
filme de Goddard, «Week-
-End») ndo ocupa o mesmo
lugar representativo que ti-
veram possiveimente os les-
tins campestres de Brue-
ghei?

O que parece -evidente
em Warhol é uma recusa
cruel a envolver-se no tema
durante o acto de criagso.
A tradicdo humanista iden-
tificou o pintor com a arte
e a temética que represen-
tava; o a b s tr a ccionismo,
com as liberdades e ambi-~
guidades que desenvolve, é
ainda uma expressdo de
conden sacdo individual,
aberta a um mundo de co-
notacdes div e r sificadas.
Warho!l ensaia um golpe di-

ENTREVISTA (OM EDUARDO LOURENCO
Exposicao de Paula Rego ¢ Warhol: biografia

Alexandre Pinheivro Torres: Cromica=eritica

Prontuario das Letras o Folhetim=artistico
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ferente: procura impersona-
lizar a expressao e por isso
ou para isso escolhe o te-
ma despersonalizado ou que
ele despersonaliza. Para ela
arte é «accao e registo ime-
diato» (entrevista na BBC,
21 de Margo) e nao julgoe
menos significativo o ter
chamado ao seu estudio de
pintura e a empresa cing-
matografica que dirige «Tha
Factory». A OFICINA desor-
namentada de clima e de
mistério criador. «lmperso-
nalizada» no seu propoésito.

Utilizando os valores co-
muns da «mass media» (ve-
detas, jornais, cartazes de
rua) g arte que dali sai pro-

cura banalizar o persona-
gem ou o objecto, transfor-
ma-los em representacdes
de imagens inconscientes
(e nao reais) definidoras
de uma organizagdo moraf,
e estética e social de wm
tipo de individuo. De um re-
trato de ficha poticial (no-
me do gangster, referéncia
numerica, perfis a frents)
Warhol em largas e frias

ampliacbées langa uma pro- -

vocagéo, sem comentario
apenso, ao homem andni-
Mo mas, n&o menos provo-
catériamente, evita o reto-
que, conserva a imperfeicao

Cont. na pdg. 7




TRAI]E MARK PEGISTEREU

O Supermercado

Cont.

de pormenor
quadro - documento
destituido de nobreza.
«Pintura em acg¢édo» € 0
que da a «factory» e dal
também as acumulagées
respectivag com que cada
um dos seus quadros se
multiplica de modo a pro-
duzir uma leitura em movi-
mento, obsessiva e por fim
banalizada como os produ-
tos de consumo que na vi-
da real desfilam perante
nés. Convivemos tdo estrei-
ta e continuamente com os
objectos e com as imagens
que lhes aceitémos certas
definicbes morais e sociais
de uso corrente em deter-
minado contexto — é para
mim o que Warhol quer di-
zer. Ele ira desloca-los des-
sa proporgédo, elegé-los co-
mo quadros No meio mais
frequente da comunicacao
de massas, € sem uma pa-
lavra a acompanha-las, sem
um traco acessoério, diga-
mos. Escolhe a morte e o
mérbido, os mitos que ali-
mentam a noticia e a publi-
cidade, e com tudo isto
trata o documento focado

da pag, 1

para que o0
surja

.

torma

de uma eminente-
mente antinarrativa. tornan-
do-o abstracto por via indi-
recta: 4 custa de um rigor
frio, testemunhal.

O supermercado de Wa-
rhol tem, é certo, outros in-
ventarios que Jasper Jones
(Cervejas Ballantine), Tom
Wesselmann (cigarros Pall
Mall) e Edward Kienholz
(automoével com cadaver)
tinham iniciado mais ou me-
nos pela mesma época. Ha-
vera outros, decerto, que os
h4 Mas o criador de
«Flesh» veio com uma ou-
sadia sem par colocar-se
mesmo no centro da feira e
destruir impiedosamente o
olhar do mundo que gravita
nela.

Londres, 2 de Abril de 71
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